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Abstract: Design and communication are indispensable parts of modern life and have a robust relationship.
Design helps to express a message visually and is an effective tool for communication. Well-designed
communication material is better understood and communicated more effectively by the target audience.
Design can affect different aspects of communication. Good design is essential for communication because of
the link between visual and verbal communication. Good design can help clarify the message and engage the
target audience better. Therefore, design and communication are critical to an effective marketing strategy.
This study aims to contribute to a better understanding of the role of metaphors in persuasion mechanics in
graphic design discourse with a semantic approach. For this purpose, the visual images of the randomly selected
movie posters containing metaphorical expressions and the messages tried to be given with these images were
examined. Four posters emphasizing the metaphorical narrative were selected. Analyzing the metaphorical
terms stressed in the design will illuminate the literature. In addition, while trying to reveal the scenarios
examined in the study, the designer's thinking process, the implicit message to be given, and how they use
metaphors as a means of artistic expression, the study was tried to be supported by the literature review. In the
research carried out through document analysis, metaphor was evaluated on the primary and secondary subjects
in the advertisements by examining the posters.

Structured Abstract: Design is a comprehensive concept, and its meaning can vary significantly from one
field to another. It permeates many aspects of our lives, from product design to audio, virtual reality to
interaction, car design, video games, software interfaces, home and office interiors... (etc.) and is divided into
many different sub-genres. A common misconception about design is that it's about making things beautiful
just for the sake of it. Design doesn't just focus on aesthetics, and it's not just about adding ornaments to an
item. First, it is about making the user's interaction with the environment more natural and complete.

Metaphor in the design field is a concept used to make a design more understandable and accessible
to the audience. A created metaphor is likened to something familiar to the design users. For example, the
menu button on a website can be designed as a hamburger icon.

A metaphor is a figure of speech that helps explain or make comparisons of an object, idea, or action.
A metaphor states that something is something else. Metaphor is not a form of expression (Demir & Karakas
Yildirim, 2019, p. 1089). Metaphor is a language art used to enrich the face and make it more effective by
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comparing or matching something with another thing. Metaphor creates new meanings by using words and
sentences beyond their literal purposes. For example, the term "lion" in "he was a Lion" has a broader meaning
than the literal type of big cat; it was used to emphasize one's qualities, such as courage and strength. Posters
have been used for marketing purposes since the printing press was invented. Initially, it consisted of the text
used to share the previous day's news, upcoming events, and announcements with the public, which were not
only published in the newspapers. Today, they are graphic design products that use a combination of visuals
and text, hanging in places that we can visit at any time.

A poster must be readable, stand out, and creatively promoted. The fact that the sign can be seen from
a distance is also important in attracting people to it. The most significant benefit of advertising banners, which
act as the primary tool to help attract people's attention and convey the message of the advertised item, is that
they can be placed in the most crowded places and still have a high chance of being noticed. Advertising
banners are designed in such a way that they can effectively present an item and make people want it. They
also have substantial recognition, which means they can help with branding.

A good poster attracts attention with its design. It contains a bit of written expression, which the
consumer can navigate easily; it should use the most basic visual and typographic elements to explain the
subject. The use of metaphor in poster design is a critical issue in terms of communication design. A metaphor
is a symbolic expression that differs from its literal meaning. These symbolic expressions can evoke different
thoughts and feelings in the target audience and make the poster design more effective.

First, mentioning the importance of using metaphors in poster design is necessary. The primary
purpose of the posters is to convey a message to the target audience and ensure that the target audience
understands this message. Metaphors allow this message to be given more efficiently and effectively. A
metaphor establishes a link between a situation or object experienced by the target audience and the subject
that is intended to be conveyed in the poster. In this way, it is easier for the target audience to focus on the
topic to be given on the sign, and the message is understood more quickly. In the current century, poster
designs, one of the graphic design products, are essential products that encourage people to buy. The main task
of poster design is to convey the message they contain correctly. Poster designs, which include many
metaphors, have an essential job of attracting attention. This study examines the visual elements of the
randomly selected movie posters containing metaphorical expressions and the messages that are tried to be
given with these elements.

In the study, what the metaphors in the posters, which are among the graphic design products, mean
made it necessary to use the primary and secondary meanings of the visuals in practice. Therefore, deep
structures underneath were investigated but needed to be visible on the surface. While all movie posters
constituted the universe of the research, four posters containing metaphorical elements were chosen as samples
from these posters. A model was created considering it would contribute structurally to scientific analysis,
especially using the purposeful selection method.

The visuals handled in the poster analysis are limited to movie posters. First of all, the selected posters
were evaluated as a whole. The visual and typographic images were interpreted by assessing the society of
which it was the audience, and the visible and hidden metaphors were tried to be revealed. A metaphor is a
linguistic tool that conveys meaning from one thing to another without a close connection. Many creative poster
designs include well-executed metaphors. Various images and texts can produce metaphors, and metaphors
suitable for the subject can be pretty convincing. Pierre Mendell used the metaphor of the deadly danger of
drugs in his sample poster, creating a skull shape that evokes death from a drug-like powdery substance.

Movie posters often play a big part in deciding whether to go to a movie. The sign's success, its
contribution to the art discipline, and an essential reference to the history of cinema and theater are seen as
fitting the film's summary into a visual. The concept of metaphor, which dates back to ancient times, continues
today, as seen in the examples above. It is a tool used to influence the target audience and attract attention in
poster designs, one of the metaphor graphic design products frequently used by designers. It is seen that the
meaning perceived by the audience and the emotional connotations created by the metaphors used in the posters
that are the subject of the research support each other.

Message transmission in poster designs is possible with many forms of expression. Metaphoric
expression is only one of these methods. The important thing is to see that thought-provoking creative designs
contribute specifically to graphic design. The use of metaphor in poster design depends on many factors that
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must be considered in the design process. Designers need to know the target audience well and know what
feelings and thoughts the metaphors they will use in the poster will arouse in the target audience. Metaphors
must also be designed correctly and used adequately in the sign.

Poster design is an important marketing tool for promoting a product or service. Using metaphors in
poster design is one of the most effective ways to tell the product's story. For example, a poster designed for
an eco-friendly product might highlight the nature of the product by showing the roots of a tree spreading
across the globe.

As a result, the use of metaphors in poster design is an essential part of communication design. When
used correctly, the message is conveyed to the target audience more effectively, making the poster more
attractive. Using metaphors in poster design can help get the news more effectively. Metaphors can grab the
audience's attention and make the message more straightforward. However, it is essential to avoid using
metaphors that may be misleading or misleading. Using metaphors in poster design can help designers use their
creativity to create practical and attractive designs. In this article, attention has been paid to compiling the
findings regularly by considering the metaphor. The subject can also be dealt with from different perspectives
using other forms of expression.

Keywords: Graphic design, communication, metaphor, poster design, movie poster

Oz: Tasarim ve iletisim, modern yasamin vazgecilmez pargalari olup aralarinda giiclii bir iliski vardir. Tasarim,
bir mesajin gorsel olarak ifade edilmesine yardimei olur ve iletisim icin etkili bir aractir. Iyi tasarlanms bir
iletisim materyali, hedef kitle tarafindan daha iyi anlasilir ve daha etkili bir sekilde iletilir. Tasarim, iletisimin
farkli yonlerini etkileyebilir. Tyi bir tasarimin iletisim agisindan énemli olmasinin nedeni, gorsel ve sdzlii
iletisim arasindaki baglantidir. Iyi tasarim, mesajin daha net bir sekilde anlasilmasina yardimci olabilir ve hedef
kitleyi daha iyi ¢ekebilir. Bu nedenle, tasarim ve iletisim arasindaki iliski, etkili bir pazarlama stratejisi i¢in
kritik 6neme sahiptir. Bu ¢alisma, anlam bilimsel bir yaklasimla grafik tasarim sdyleminde metaforlarin ikna
mekanigindeki roliiniin daha iyi anlagilmasina katkida bulunmay1 amaglamaktadir. Bu amaca yonelik olarak,
icinde metaforik anlatimi barindiran rastlantisal yontemle segilen film afislerinin sahip oldugu gorsel imgeler
ve bu imgelerle verilmeye c¢alisilan mesajlar incelenmistir. Metaforik anlatim1 vurgulayan dort afig secilmistir.
Tasarimda vurgulanan metaforik ifadelerin analizinin alan yazina 1gik tutmast beklenmektedir. Ayrica
calismada incelenen tasarimlar, tasarimcinin diisiinme siireci, asil verilmek istenen ortiilii mesaj1 ve metaforlari
sanatsal ifade araci olarak nasil kullandiklarini ortaya ¢ikarmaya calisirken, yapilan literatiir taramasi ile
calisma desteklenmeye calisilmistir. Dokiiman inceleme yoluyla gerceklestirilen arastirmada afislerin
incelenmesi yoluyla reklamlardaki birincil ve ikincil 6zneler iizerinden metafor degerlendirmesi yapilmstir.

Anahtar Kelimeler: Grafik tasarim, iletisim, metafor, afis tasarimi, film afisi

Tasarimin Degisen Tanimi

Kelimelerin anlamlar1 zamanla degisir. Tasarim kelimesi ilk olarak 20. yiizyilin basinda
yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir. O zamandan bu yana yaklagik 100 y1l boyunca, kelimenin
anlami da yavas yavas degismistir.

Tasarim kelimesinin Latince “designare” kelimesinden geldigi soylenebilir. Designare bir
plan ¢cizmeyi amaglamaktadir (Tunali, 2004, s. 13). Bu nedenle tasarim kelimesinin baglangicta kagit
iizerinde plan ¢izmek anlaminda kullanildig diigiiniilmektedir.

TDK sozliigiine gore ise; zihinde canlandirilan bigim, tasavvur, bir sanat eserinin, yapinin
veya teknik triiniin ilk taslagi, tasar ¢izim, dizayn, bir arastirma siirecinin ¢esitli donemlerinde
izlenecek yol ve islemleri tasarlayan ¢ergeve, tasar ¢izim, dizayn, daha 6nce algilanmis olan bir nesne
veya olayin bilingte sonradan ortaya ¢ikan kopyasi olarak tanimlanmaktadir (sozluk, 2023).

Genel bir degerlendirmeyle tasarim; nesnelerin, etkilesimli sistemlerin, binalarin, araglari vb.
yaratimini tasarlama ve planlama siirecidir. Kullanic1 merkezlidir, yani kullanicilar tasarim odakl
diistinme yaklasimimin merkezindedir. Tasarim, bir ihtiyaci veya bir sorunu ele almak, fiziksel 6geler
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veya soyut sistemler i¢in ¢oziimler yaratmakla ilgilidir. Tasarim, bir siirectir, i¢cinde yaraticilik ile
problem ¢6ziimiinii barindirir (Karabulut, 2021, s. 1529).

Tasarim ¢ok genis bir kavramdir ve anlami bir alandan digerine biiyiik dl¢lide degisebilir.
Uriin tasarimindan sese, sanal gerceklikten etkilesime, araba tasarlamaya, video oyunlarina, yazilim
ara yiizlerine, ev ve ofis i¢ mekénlarina vb. kadar hayatimizin birgok yoniine niifuz eder ve bir¢ok
farkli alt tiire ayrilir. Tasarim hakkinda yaygin bir yanlis anlama onun sirf iyiligi i¢in bir seyleri
giizellestirmekle ilgili olmasidir. Tasarim sadece estetige odaklanmaz ve bir egyaya siis esyast
eklemekle de ilgili degildir. Her seyden Once, kullanicinin gevre ile etkilesimini daha dogal ve
eksiksiz hale getirmekle ilgilidir.

Tasarim, insanlarin ihtiyaglarini ve problemlerini ¢c6zmek i¢in tirlinler, sistemler ve ortamlar
yaratma siirecidir. Geleneksel olarak, tasarim, bir seyin islevselligini, estetigini ve kullanilabilirligini
artirmak i¢in bir dizi yontem ve siire¢ kullanir. Ancak, son yillarda dijital teknolojilerin gelismesiyle
birlikte, tasarimin tanimi ve siireci degisime ugramustir.

Geleneksel tasarim yaklagimi, iiriinlerin fiziksel 6zelliklerine odaklanirken, dijital tasarim,
etkilesimli kullanic1 deneyimi, dijital grafikler ve sanal ortamlar gibi unsurlan da igine alir. Dijital
teknolojiler, {irlinlerin daha 6nce miimkiin olmayan o&zelliklerini, islevlerini ve deneyimlerini
yaratmak icin tasarim siirecine dahil edilebilir.

Bununla birlikte, dijital teknolojilerin tasarima getirdigi en 6nemli degisikliklerden biri,
tasarim siirecinin daha hizli, daha verimli ve daha esnek hale gelmesidir. Geleneksel tasarim
stirecleri, uzun arastirma ve gelistirme siirecleriyle birlikte, {iriinlerin prototiplesmesi ve test edilmesi
icin uzun siireler gerektirirken dijital tasarim, bu siireci hizlandirarak, prototiplesmeyi ve test etmeyi
daha kolay hale getirmektedir.

Dijital tasarimin bir diger avantaji, daha iyi bir isbirligi ve paylagim imkani sunmasidir.
Ornegin, farkli cografi konumlarda bulunan tasarimcilar ve miihendisler, ayni tasarim projeleri
iizerinde caligabilirler. Dijital araglar, ekip iiyelerinin birbirleriyle kolayca iletisim kurmasimi ve
tasarimlarini paylagsmasini saglar.

Dijital tasarimin bir diger faydasi, iirlinlerin hizli bir sekilde Ol¢eklendirilebilmesidir.
Geleneksel tasarim siiregleri, {irlinlerin seri iliretime gegmesi i¢in uzun bir siirece ihtiya¢ duyarken,
dijital tasarim, iirtinlerin hizl bir sekilde 6l¢eklendirilmesini saglar. Dolayisiyla dijital teknolojilerin
yiikselisi, tasarimin tanimini ve siirecini degistirmistir.

Tasarmm Sanat midir, Bilim midir?

Tasarim tam olarak bir sanat ya da bilim olmasa da, her ikisinden de &geler alir. Sanat,
yaraticisinin vizyonunu, fikirlerini ve duygularini ifade eden bir sey yaratmakla ilgilidir. Tasarimcilar
calismalariyla duygularini ifade edebilir ve izlenimler birakabilir, ancak bunu yapmak onlarin ana
hedefi degildir. Bu nedenle tasarim, sanatin yaratma yoniini alir, ¢iinkii bir 6geyi, bir aract, hatta bir
deneyimi yapmakla ilgilidir. Ote yandan, bilimin problem ¢dzme yéniinii alir. Oncelikle belirli bir
ihtiyac1 karsilamak i¢in vardir. Steve Jobs'a gore: “Tasarim sadece goriindiigii ve hissettirdigi sey
degildir. Tasarim nasil ¢aligtigidir” (Jobs, 2023).

Basit ve kisa bir deyisle, tasarim bir sey yapma planidir. Amerikali tasarimci, mimar ve film
yapimcist Charles Eames boyle ifade etmektedir (Gorsel 1). O’na gore “tasarim, belirli bir amaca
ulagmak i¢in dgeleri en iyi sekilde diizenlemek igin bir plandir” (Eames, 2023).
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Gorsel 1: Eames, Cocuklar i¢in istiflenebilir sandalye, Oakland Museum of California'da
sergileniyor, 2018
https://www.stringfixer.com/tr/Charles_and_Ray Eames, 2023

Tasarim, bir deneyimin yaratilmasidir. Ayni1 zamanda s6z konusu yaratilis siireci ve ne kadar
iyi organize edildigidir. Bunun da 6tesinde tasarim sonugtur, yani gordiigiimiiz, duydugumuz ve
hissettigimiz seylerdir.

Tasarimin merkezinde ‘insan’ vardir. Onlara ‘kullanicilar’ veya ‘toplum’ terimiyle atifta
bulunulsa da, bir tasarimci yeni bir sey planladiginda ‘insanlar’ her zaman merkezi bir endige
kaynagidir. Tasarimei kendisine su sorulari sorar: “Insanlarin neye ihtiyaci var? Onlar igin ne
tasarlamaliyim?” Tasarimin, her seyden once insanlar hakkinda siirekli diisiinme, hedefleri belirleme
ve bu hedeflere ulagsmanin yollarin1 planlama siireglerinden olustugunu diisiinmelidir. Bu siirecin
sonucunda gerceklesen bir tasarim ¢ozimidiir.

Tasarimi alanlara gore; Mimari Tasarim: Insan igin yasam alanlari: Binalar, parklar,
meydanlar, evler vb. Mekan Tasarimi: Ozel ihtiyaglarina gére mekanlarin kullanimi ve uyarlanmast:
Ticari, konut, egitim, is¢ilik vb., Endiistriyel Tasarim: Bir kagiktan bir arabanin veya bir ucagin
govdesine kadar insan kullanimina yodnelik endiistriyel iiretim nesneleri: Mobilya, alet, eser vb.,
Grafik Tasarim: Uriin veya hizmet tanitimi icin iiretmek: Logo ve marka, poster, dergi, kitap kapagi,
web sitesi vb., Moda Tasarmmi: Giysi ve giysi aksesuarlari: Giysi, ayakkabi, miicevher vb., Tekstil
Tasarimi: Tekstil endiistrisi icin kumas-desen tasarlamak veya yapilandirmak: Baski, iplik, nakis, lif
vb., Etkilesimli Tasarim: Dijital ara yiizler ve yazilimlar vb. olarak ayirabiliriz.

Metafor ve Tasarim

Tasarim alaninda metafor; bir tasarimin izleyiciler tarafindan daha anlagilir ve erisilebilir
olmasini saglamak i¢in kullanilan olan bir kavramdir. Yaratilan bir metafor, tasarimin kullanicilart
tarafindan tanidik olan bir seye benzetilmektedir. Ornegin, bir web sitesindeki menii diigmesi, bir
hamburger simgesi seklinde tasarlanabilir.

Metafor, bir seyin benzerliklerinden yola ¢ikarak baska bir seyi anlatmak i¢in kullanilan bir
dil sanatidir. Bu dil sanati, yazi ve sozli iletisimde sik¢a kullanilmaktadir ve anlatimi daha giiclii
hale getirir. Metafor, bir seyi daha iyi anlatmak i¢in bir diger seyle karsilagtirmak anlamina gelir.

Metaforun kdkeni 15. yiizyila kadar uzanir. Yunanca “metapherein” ya da “metafora”
koklerinden tiiremistir. “meta” degistirmek, “pherein” ise tasimak anlamindadir (Levine, 2005).
Tiirkcede ise metafor kavrami; benzetmeler, egretilemeler, istiareler ve mecazlar seklinde
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kullanilmaktadir (Eraslan, 2011, s. 3). Metaforik diisiince ¢aligmalariyla taninan Lakoff ve Johnson’a
(2005) gore ise metafor bir seyi baska bir seyin bakis agisiyla anlamak ve tecriibe etmek, bir diisiince
malzemesini, insan kavrayisinin bir sekli ile ifade etme stiirecidir.

Metafor, nesneyi, fikri veya eylemi agiklamaya veya karsilastirma yapmaya yardimci olan
bir konusma seklidir. Bir metafor, bir seyin baska bir sey oldugunu belirtir. Metafor, anlatim bigimi
degildir (Demir ve Karakas Yildirim, 2019, s. 1089).

Metafor, benzer olduklarini géstermek veya dnermek i¢in baska bir seye atifta bulunmak icin
kullanilan bir sey i¢in bir kelime veya kelime 6begi, baska bir seyin sembolii olarak kullanilan bir
nesne, etkinlik veya fikirdir. Metaforlar, gergek tanimlarindan farkl bir sey ifade eden kelimelere
veya ifadelere atifta bulunan bir mecazi dil bigimidir.

Bir kelimenin veya ifadenin, kelimenin tam anlamiyla uygulanamadigi bir nesne veya
eyleme uygulandigi bir s6z sanatidir (wikidipedia, 2023). Metafor; edebiyatta, siirde, miizikte ve
yazilarda oldugu kadar konusmada da goriiliir. Birinin "mecazi olarak konusuyor" dedigini
duyarsaniz, bu muhtemelen sdylediklerini ger¢ek olarak degil, daha ¢ok bir fikir olarak almaniz
gerektigi anlamina gelir. Ornegin, final smavindan sonra égrenciler “bu smav bir felaketti” gibi
seyler sdyleyebilirler. Siav hakkinda yorum yapiyorlarsa hala hayatta olduklari dogru bir tahmindir,
bu yiizden bu mecazi veya mecazi olarak konusmaya bir ornektir.

Cogu zaman, konuyu okuyucuya daha yakin kilmak veya karmasik bir diisiinceyi daha kolay
anlamak i¢in bir metafor kullanilabilir. Yaz1 goriintiilerle gelistirmek istendiginde ¢ok yardimect
olabilirler. Yaygin bir mecaz olarak metaforlar, romanlardan filmlere, cadde ve sokaklarda asili
billboardlardaki tasarimlara hatta popiiler sarkilara kadar her yerde karsimiza ¢ikmaktadir.

Tasarimc1 Dan Saffer’in (2005) soyledigi gibi: "Metafor, hem tasarim siirecinde hem de
iiriinlerin kendi iginde tasarimcilar i¢in gii¢lii bir arag olabilir. Metaforlar, kullanicilara iiriinleri nasil
anlayacaklarina yonlendirmek ve kisilestirmek i¢in ipuclar1 saglar".

Tasarimda, metaforlar {irliniin algilanan degerini zenginlestirmek i¢in kullanilirlar. Ayni
zamanda marka imajinin olugsmasina da katkida bulunurlar (Ang ve Lim, 2006).

Ornegin, metaforun her giin kullandiginiz dijital uygulamalarin tasarimina gémiilii oldugunu
gorebiliriz. Cop kutusu goriintiisii olan bir diigmeye bastiginizda, iggiidiisel olarak 6genin
silinecegini bilirsiniz. Disket goriintiisii olan bir diigmeye bastiginizda, 6genin kaydedilecegini
varsaytyorsunuz. Zarf resmi olan bir dii§meye basti§inizda, iriiniin gonderilmesini beklersiniz.
Metafor, diinyanin nasil isledigini anlamamiza yardimci olur. Metaforlar sadece dijital iriinler i¢in
degil, fiziksel firiinler i¢in de kullanilmaktadir. Bir fikrin veya bir nesnenin O6zelligini alip
karsilastirma yoluyla bir bagskasina empoze etmeyi ifade eder.

Bazen tasarimda dogrudan olabilecegi gibi mecazi anlatim da tercih sebebidir. Burada
kullamlan metaforlar sozciikler ya da gorseller seklinde karsimiza cikabilir. Ornegin; tiiketiciyi bir
temizleyicinin lekeleri ¢ikardigina ikna etmek isteyen tasarimci, dogrudan “lekeleri ¢ikarir” demek
yerine “leke bombasi” seklinde bir sézel metafor ya da leke g¢ikaricinin sigesini bir el bombasi
seklinde gostererek gorsel bir metafor kullanabilir (Goksel, 2013, s. 60).

Gorsel metaforlar, farkli bir sey tasarlamaya ve ayni zamanda markanin ¢evrimigi reklamini
one ¢ikarmaya yardimei olabilecek sanatsal temsillerdir. Hedef kitlenin ilgisini gekmek ve kampanya
bittikten sonra bile mesaj1 kalic1 kilmak istendiginde miikemmel bir se¢imdir.

Metafor, iki farkli nesneyi veya fikri, ikisi arasinda bir esdegerlik kuran bir imada
karsilastirmak i¢in kullanilan retorik bir aragtir. Cok sayida metafor tiirli vardir. Hem klasik retorik
yapilarda hem de giinliik giindelik dilde kullanilirlar. Karsilagtirmanin derecesi, ne tiir bir metafor
oldugunu belirler. Bir diizineden fazla farkli metafor tiirii olmasina ragmen, bes ana tiirde incelemek
mumkiindiir. Bunlar;
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-Alegori, acik kelimeler yerine semboller kullanarak iki sey arasindaki karsilastirmay1
gosteren genisletilmis bir hikdye kullanan bir metafordur. Literatiirdeki bir alegori, yazarin
esdegerlik gostermek istedigi diger olaylar i¢in ince, incelikli yorumlarla birlikte genellikle belirli
bir hikayenin a¢ik unsurlarini sunar. Ornegin, Aslan, Cadi ve Dolap romaninin bir unsuru, Mesih'in
dirilisi i¢in bir alegori olarak kabul edilir.

-Mutlak metafor, diger tiirlerle karsilastirildiginda higbir sekilde karartilamaz veya
azaltilamaz. Mutlak bir metafor, bilgiyi temsil eden 151k veya saflig1 gosteren kar gibi basit bir
esdegerlik sunar. Mutlak metaforlar sembolik veya gercek olabilir ve diger metafor tiirlerinden, diger
metaforik yapilarla degistirilememeleri bakimindan farklilik gosterirler.

-Karisik metafor, en yaygin metafor tiirlerinden biridir, ancak anlagilmasi zor olabilir.
Karigik bir metafor, tip olarak tamamen tutarsiz olan, ancak karsilastirmanin sembolik anlami1 hala
aktarilan iki geligkili unsurun harmanlanmasidir. Bazen karisik metafor, etki igin kasitli olarak
kullanilabilir. Ornegin, "Arazide ev gibisi yoktur" iki iyi bilinen deyimi harmanliyor.

-Genisletilmis metafor, birden ¢ok nesneyle karmasik bir karsilagtirma sunar. Bir birincil
nesneyi sembolik bir nesneyle karsilastirir, ardindan birincil nesneye bagl ikincil nesneleri sembolik
nesnenin diger 6geleriyle karsilastirir. Ornegin, Shakespeare'in {inlii "Biitiin diinya bir sahnedir,
erkekler ve kadinlar yalnizca oyunculardir” sézii, biz, biz ve sahnenin birincil nesneler olarak hareket
ettigi genisletilmis bir metafordur. Oyuncular ikincil nesneleri temsil eder.

-Olii metafor, form olarak sembolik degil, bunun yerine fiziksel hareketle bir karsilastirma
sunar. Olii bir metafor basitce fark edilmeyen bir karsilastirmadir ¢iinkii metafor basitce dilin bir
parcasi haline gelen bir karsilastirmaya dayanir. Genellikle bir deyim kullanimim igerir. Ornegin,
"komisyon toplanacak" cilimlesi, tutma kelimesi agisindan 0lii bir mecazdir. Komite, toplantiyi
fiziksel olarak kavrayamaz, ancak kelime, fiziksel bir eylemi kavramsal bir eylemle bir tutmak igin
kullanilmaktadir.

Metafor, edebi yazida, siirde ve retorikte sik¢a kullanilir. Bununla birlikte, metafor, giinlik
konusma ve yazida da kullanilabilir. Ornegin, "o, benim gilinesimdir" ifadesindeki "giines" kelimesi,
kisinin hayatinda ne kadar 6nemli oldugunu ifade etmek i¢in kullanilmistir.

Metaforun etkili bir sekilde kullanilmasi, bir diigiinceyi, bir fikri veya bir duyguyu daha iyi
anlagilabilir hale getirebilir. Bununla birlikte, asir1 metafor kullanimi1 okuyucuyu veya dinleyiciyi
karistirabilir veya anlatimi abartili veya klise hale getirebilir. Bu nedenle, metaforlarin kullanimi
dikkatli ve dogru bir sekilde yapilmalidir.

Metafor, bir geyin bir bagka seyle benzetilmesi veya eslestirilmesi yoluyla anlatimin
zenginlestirilmesi ve daha etkili hale getirilmesi igin kullanilan bir dil sanatidir. Metafor, s6zciikleri
ve ciimleleri gercek anlamlarinin 6tesinde kullanarak yeni anlamlar yaratir.

Ornegin, "O, bir asland1" ifadesindeki "aslan" kelimesi ger¢ek anlamu olan biiyiik bir kedi
tiiriinden daha genis bir anlamda; kisinin cesaret, gii¢ ve gii¢liiliik gibi niteliklerini vurgulamak i¢in
kullanilmustir.

Metaforlar, bir kavrami veya fikri bir baska sey ile karsilagtirarak anlatmayi ifade eder. Afis
tasariminda metaforlar kullanarak, iiriin veya hizmetin 6zelliklerini anlamak daha kolay ve ilgi ¢ekici
hale gelir. Ornegin, bir pizza restoraninin afisinde bir dilim pizzanin fotografin1 kullanmak yerine,
bir dilim pizzanin diinya haritas1 kadar biiyiik oldugunu gdsteren bir afis kullanmak, pizza
restoraninin Uriiniine dikkat ¢ekici bir sekilde vurgu yapar. “Metafor 6zii itibariyle, soyut iliskileri
anlatmak veya formiile etmek {izere somut bir imgenin kullanilmasiyla ifade edilebilir” (Draaisma,
2014, s. 34).
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Afis Tasarim

Afigler, matbaa icat edildiginden beri pazarlama amagli kullanilmaktadir. Baslangicta sadece
gazetelerde yayinlanmayan onceki giin haberlerini, yaklasan etkinlikleri, duyurulari kamuoyu ile
paylagmak icin kullanilan metinden olusmaktaydi. Gilinlimiizde ise gorsel ve yazi birlikteligini
kullanan her an gezip gorebilecegimiz yerlerde asili olan grafik tasarim iiriinleridir.

Afis, belirli bilgileri iletmeyi ve hedef kitle i¢in fark edilebilir kilmay1 amaglayan, genellikle
resim ve metin iceren biiyiik sayfalardir. 19. yiizyilda ortaya cikan gorsel reklamciligin ilk
yonlerinden biri oldugu diisiiniilmektedir. Ilk afisler politik odakl1 olsa da kisa siirede reklam {iriinii
olarak kullanma fikri olusmustur. Bir afigin okunabilir olmasi, géze ¢arpmasi ve yaratici bir sekilde
tanitim iglevini yerine getirmesi gerekir. Afisin belli bir mesafeden goriilebilmesi de insanlar
kendisine ¢ekmesi acisindan onemlidir.

Insanlarin dikkatini gekmeye ve reklami yapilan 6genin mesajini aktarmaya yardimer olan
ana arag gorevi goren reklam afislerinin en biiyiik getirisi, en kalabalik yerlere yerlestirilebilmesi ve
yine de fark edilme sansinin yiiksek olmasidir. Reklam afigleri, bir 6geyi etkili bir sekilde
sunabilmeleri ve insanlarin onu istemelerini saglayacak sekilde tasarlanir. Ayrica, onemli diizeyde
taninirliga sahiptir, bu da markalagmaya yardimci olabilecekleri anlamina gelir.

Iyi bir afis, tasarimryla dikkat ceker. Tiiketicinin {izerinde rahatca gezinebilecegi, fazla yazili
ifadeye yer vermeyen; konuyu anlatmak i¢in en temel gorsel ve tipografik dgeleri kullanmalidir.

Afig tasariminda metafor kullanimi, iletisim tasarimi agisindan olduk¢a énemli bir konudur.
Metafor, gercek anlamindan farkli bir anlam tasiyan sembolik bir ifadedir. Bu sembolik ifadeler,
hedef kitlede farkli diisiinceler ve hisler uyandirabilir ve afis tasariminin daha etkili olmasini
saglayabilir.

Oncelikle, metafor kullanimmin afis tasarimindaki énemine deginmek gerekir. Afislerin
temel amaci, hedef kitleye bir mesaj iletmek ve bu mesajin hedef kitle tarafindan anlagilmasin
saglamaktir. Metaforlar, bu mesajin daha kolay ve etkili bir sekilde iletilmesini saglar. Bir metafor,
hedef kitlede daha Once tecriibe edilmis bir durum veya nesne ile afiste anlatilmak istenen konu
arasinda bir bag kurar. Bu sayede, hedef kitlede afiste anlatilmak istenen konuya daha kolay
odaklanilir ve mesaj daha hizli bir sekilde anlagilir.

Bir diger 6nemli nokta ise, metafor kullaniminin afig tasarimmi daha ilgi ¢ekici hale
getirmesidir. Metaforlar, afiglerin siradan ve basit bir tasarimdan 6teye gegcmesini saglar. Hedef kitle,
afiste kullanilan metaforlardan etkilenerek afige daha fazla dikkat eder ve mesajin daha kolay akilda
kalmasini saglar. Ancak, metafor kullaniminin afis tasariminda bazi riskleri de bulunmaktadir. Yanlig
kullanilan metaforlar, hedef kitlede yanlis anlagilmalara neden olabilir. Bu nedenle, afig tasariminda
metafor kullanimi yapilacaksa, dogru bir sekilde kullanilmasi ve hedef kitle tarafindan kolayca
anlasilacak sekilde tasarlanmasi 6nemlidir.

Bir afig tasariminda kullanilan metaforlarin basarisi, izleyicinin metaforun ne anlama
geldigini anlamasina baghdir. Bu nedenle, tasarimcilarin metaforlarin dogru bir sekilde iletilmesini
saglamak i¢in dikkatli olmalar1 gerekmektedir.

Metaforlarin afis tasariminda kullanimi, mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesine yardime1
olabilir. Ornegin, bir otel afisi tasariminda, bir yatak iizerinde agik bir kitap goriintiisii kullanilabilir.
Bu metafor, otelin konforlu ve dinlendirici bir yer oldugunu vurgular. Benzer sekilde, bir saglik afisi
tasariminda, bir elma seklinde kalp goriintiisii kullanilabilir. Bu metafor, saglikli beslenmenin kalp
sagligr tizerindeki olumlu etkisini vurgular.
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Amacg

Igerisinde bulunulan yiizyilda grafik tasarim {iriinlerinden afis tasarimlar insanlari satin
almaya tesvik etme konusunda 6nemli iiriinlerdendir. Barindirdiklar1 mesaji dogru bigimde aktarmak
ise afis tasariminin baslica gorevidir. iginde ¢ok sayida metaforu barindiran afis tasarimlar ilgi
¢ekme anlaminda 6nemli goreve sahiptir. Bu ¢alismanin amaci, i¢cinde metaforik anlatimi barindiran
rastlantisal yontemle segilen film afislerinin sahip oldugu gorsel ogeler ve bu Ogelerle verilmeye
caligilan mesajlari incelemektir.

Yontem

Nitel arastirmalar, siiregle ilgilenir, {irlin ya da ¢ikti daha sonra siirece dahil olur. Nitel
arastirmalarda mana 6nemlidir (Altunay, vd., 2014). Afis tasarimlar1 insanlar1 tiiketime yonlendirme
konusunda basarili araclardir. Dokiiman inceleme yoluyla gergeklestirilen arastirmada amagsal
secme yOntemi ile secilen film afislerinin incelenmesi yoluyla metafor degerlendirmesi yapilmistir.
Amagsal segmede arastirmacilar kendi edindikleri bilgi ve arastirmanin amacina uygun oldugunu
diistindiikleri 6rneklemi segerler (Altunisik, vd., 2010, s. 141).

Caligmada grafik tasarim liriinleri arasinda yer alan afislerdeki metaforlarin ne ifade ettigi,
uygulamada gorsellerin tagidigi birincil ve ikincil anlamlarin kullanilmasimi gerekli kilmugtir.
Dolayisiyla yiizeyde goriinen degil, altindaki derin yapilar arastirilmistir.

Evren ve Smirhliklar

Aragtirmanin evrenini tim film afisleri olustururken, bu afisler arasindan ozellikle i¢inde
metaforik 6ge barindiran dort afig 6rneklem olarak segilmistir. Ozellikle amagsal segme yontemi
kullanilarak bilimsel ¢oziimlemeye yapisal katki saglayacagi diisiiniilerek 6rneklem olusturulmustur.

Afis incelemesinde ele alman gorseller film afisleriyle smirlandiriimistir. Oncelikle segilen
afisler biitiin olarak degerlendirilmis, izleyicisi oldugu toplum degerlendirilerek gorsel ve tipografik
imgeler yorumlanarak goriinen ve altinda gizlenen metaforlar ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmstir.

Metafor; aralarinda yakin bir bag bulunmayan bir seyden digerine anlami aktaran dilsel bir
aractir. Pek ¢ok yaratici afig tasariminin ig¢inde iyi uygulanmis metafor kullanimi mevcuttur. Cesitli
gorseller ve yazilar metafor iiretmek i¢in kullanilabilmektedir ve konuya uygun metaforlar oldukca
ikna edici olabilmektedirler. Pierre Mendell 6rnek afisinde (Gorsel 2), uyusturucunun Slimeciil
derecede tehlikeli olusunu, uyusturucu benzeri toz bir maddeden 6liimii ¢agristiran kafatasi bi¢imi
olusturarak metafor kullanmistir.
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Gorsel 2. Pierre Mendell, Uyusturucu Karsit1 afis tasarimi, (1993)
https://www.biblio.com/pierre-mendell, 2023

Afiglerin 6nemli unsurlarindan biri gorsel kullanimidir (McQuarrie, 1999). Tasarimda
kullanilan gorseller diiz ve sembolik anlamli olarak iki sekilde kullanilir. Son zamanlarda kargimiza
cikan retorik kavrami gorsel imgelerin nasil anlasildigi ile ilgilenirken (Phillips, 1997) metafor bir
seyin ozelliklerini alip, onu tamamen farkli baska bir seye aktarir (Drewniany, 2011).

Arastirmaya Konu Olan Film Afisleri ve Analizleri

Arastirmanin bu boliimiinde 6rnekleme konu olan dort afigin analizleri yer almaktadir.
Metafor incelemesi goriinen (birincil 6zne) ve altinda yatan (ikincil 6zne) icerigiyle yapilmustir.

Kabaret Oyunu Afisi

Bob Fosse’nin yonettigi Kabare, 1972 yapimi 6diillii bir miizikal dramadir. Tasarimc1 Wiktor
Gorka, 1972’de Cabaret filmini tanitmak i¢in kadin gorabi seklindeki hag iginde seks ve politikay1
birlestirmistir. 1930°da bir Alman gece kuliibiinde gecen miizikal filmde Berlin’in bohem hayat1 ve
yeni dogan Nazi partisinin biiyiiyen golgesi gozler 6niine serilmektedir. Film, 1931 yilinda Berlin’de
Nazilerin yiikselis doneminde geger. Ingiltere’den Almanya’ya dgretmenlik yapmak igin gelen
Ingiliz yazar Brian, bir kabarede sarki sdyleyip dans eden Amerikali sarkiciyla tamgir. Aralarinda
hem siyasi hem de duygusal bir iliski baslar. Buradan hareketle film Nazilerin degisik yontemlerle
iktidara gelisi anlatmaktadir.
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Gorsel 3. Kabaret Film Afisi
https://www.sleek-mag.com/article/polish-poster-design/, 2023

Tablo 1: Kabere film afisi gorsel metafor ifadeleri

Birincil ozne Tkincil 6zne
Bacak Kadin

giizel
estetik

canl
disi

kadin yiizii
seks

Kabare, genellikle miizik, dans ve mizahin birlestigi bir sahne gosterisi tiiriidiir. Bu reklam
afisinde (Tablo 1) birincil 6zne; reklami yapilan kabareye ithafen bacaklardir. Ikincil 6zne ise
kadindir. Reklam metaforik bir ifadeye doniistiiriildiiglinde kadin viicudunun giizel, estetik, canli ve
disilik o6zellikleri dikkat ¢ekmektedir. Ayrica afiste kullanilan metaforlar genellikle cinsiyet,
toplumsal konular, siyasi olaylar ve duygusal durumlar gibi konulara dayanmaktadir.

Afig iizerindeki kadin figiirli, cinsiyet konularmi temsil eder. Bu figiir, siklikla yiiksek
topuklu ayakkabilar ve sik bir kiyafetle tasvir edilir. Bu, kabare gosterilerinde sik¢a goriilen,
cinsellikle ilgili sarki ve dans numaralarini yansitir.

Bir baska metafor ise siyasi olaylara génderme yapmaktir. Ozellikle Nazi Almanya’st
doneminde, baz1 gosteriler Nazi rejimine karsi sert elestiriler igerdigi i¢in, afislerde Nazi sembolleri
ile dalga gecen ya da Hitler gibi figiirleri tiye alan resimler kullanilmigtir.

Ayrica afig, duygusal durumlar da yansitmaktadir. Yalmz bir kadin figiirti, yalmzlik, ask
acis1 ve melankoli gibi duygulari ifade edebilir.
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Sonu¢ olarak, kabare afisinde, gosterinin icerigi ve atmosferini yansitmak i¢in sikca
metaforlar kullamilmistir. Bu metaforlar, izleyicilerin dikkatini ¢ekmek ve onlar1 gosteriye ilgi
duymaya tesvik etmek igin 6nemlidir. Afislerin, cinsiyet, toplumsal konular, siyasi olaylar ve
duygusal durumlar gibi farkli temalara gore tasarlanmasi, gosterinin ¢esitli yonlerini yansitir ve
kabare gosterilerinin zengin igerigini vurgular.

Kuzularin Sessizligi Film Afisi

Kuzularin Sessizligi filmi, 1991 yapimi bir Amerikan psikolojik korku filmidir. Thomas
Harris'in kitabindan uyarlanmistir. 1992 yilinda 7 dalda Oscar’a aday olmus, yonetmeni ve basrol
oyuncularina altin heykelcigi getirirken en iyi film ve en iyi senaryo uyarlamasi dalinda da 6diile hak
kazanmustir.

Filmin konusu; akademiden mezun olmus gen¢ FBI ajani Clarice Starling, kurbanlarinin
derilerini yiizen sapik bir katilin elinden bir kadim1 kurtarmaya ¢aligir. Clarice, katile ulagmak i¢in
baska bir psikopat olan {inlii doktor Hannibal Lecter ile yakinlasir. Lecter’dan bilgi almasi i¢in 6nce
onun giivenini kazanmasi gerekmektedir.

Gorsel 4. Kuzularin sessizligi film afisi
https://posterhouse.org/blog/movie-posters-that-changed-entertainment-marketing/, 2023

Tasarimc1 Dawn Baillie afiste kullandig1 goriintiide hem modernist, hem de siirrealist bir
korku ikonografisi yakalamay1 bagarmistir. Afisin 3/2sini kaplayan bir kadin siliieti bulunmaktadir.
Tuhaf, birbiriyle ilgisiz gibi goriinen carpict imgeler afise giiniimiizde bile ilgi uyandirmaktadir.
Ayrica kadimin dudaginda kelebek figiiriiniin {istiinde konumlandirilan kuru kafa imgesi Salvador
Dali’nin sanat anlayisindaki siirrealist etkileri gostermektedir.

Afis deneyselligi 6n plana ¢ikararak kabul goren anlamlarin simirlarini zorlayarak avante-
garde bir stille yillardir etkisini kaybetmeden sergilenmektedir.
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Tablo 2: Kuzularin sessizligi film afisi gorsel metafor ifadeleri

Birincil ozne Ikincil ézne
Insan Yiizii Kelebek ve Goz
kadin yiizii

kirmizi

kurukafa

korku

sessizlik

Bu afiste (Tablo 2) birincil 6zne kadn yiiziidiir. ikincil 6zne ise kelebek ve gozlerdir. Afis
metaforik bir ifadeye doniistiiriildiigiinde kadin yiizii, kirmizi, kurukafa, sessizlik ve korku 6zellikleri
dikkat ¢ekmektedir. Gozlerde ve kelebegin kanadinda kullanilan kirmizi renk korkuyu, 6liimii, kan
rengini gostermektedir. Dudak yerine kullanilmis kelebek yasam siiresinin kisaligi hakkinda bilgi
verirken kelebegin gévdesindeki kurukafa 6limiin yakinligi ve soguklugunu imgelemektedir. Bu
tasarim, filmin karanlik ve psikolojik tonunu yansitirken, ayn1 zamanda bir¢ok sembolik anlama da
sahiptir.

Oncelikle, kurukafa metaforu, ana karakterlerinden biri olan seri katil Buffalo Bill'in
kimligine isaret eder. Buffalo Bill, kurbanlarinin derilerini yiizerek kiyafetlerini yapar. Kurukafa,
Bill'in kurbanlarinin "sessiz" kurbanlar1 olduguna atifta bulunur. Bu nedenle, afisteki kurukafa,
Buftalo Bill'in vahsi dogasini ve psikolojik karmagikligini yansitmaktadir.

Afisteki kurukafa ayni zamanda, romanin ana karakterlerinden biri olan FBI ajan1 Clarice
Starling'in zayif tarafina da isaret eder. Romanda, Clarice, erkek egemen bir diinyada kendisine
sayginlik kazandirmaya calisirken bir¢ok zorlukla karsi karsiya kalir. Bu nedenle, kurukafa,
Clarice'in savunmasizligina, giigsiizliigiine ve yenilgiye ugrama korkusuna igaret eder.

Kurukafa ayrica, insanlarin dogal olarak siirii psikolojisi ile hareket ettigine de isaret eder.
Siirii psikolojisi, bireylerin, bagkalarinin pesinden gitmeyi tercih etme egiliminde oldugu durumlarda
ortaya ¢ikar. Bu durumda, kurukafa, insanlarin siiriiye benzer sekilde hareket etme egilimini yansitir.
Filmin ana karakterlerinden biri olan Hannibal Lecter, siirii psikolojisinden farkli olarak kendi
yoluyla hareket eder ve bu da onu diger insanlardan farkl kilar.

Duygu ve diisiinceler zihnin yaratim siirecinde 6nemli bir role sahiptir. Sanat¢ilar da
duygularini ¢esitli sanat eserleriyle ifade etmektedirler. Bu durum sanat eserlerini metaforun bir alani
olarak karsimiza ¢ikarmaktadir. Gorsel metaforun kavramsal yapisi i¢inde sanatgilar, sanat eserleri,
izleyiciler, mekan, sanatsal, sosyal ve kiiltiirel etkiler yer almaktadir (Serig, 2006, s. 230).

Gorsel metaforlar resimlerde birgok bicimde karsimiza ¢ikabilmekte, resim kendi basina bir
metafor olabilmekte, boyama stili metaforik bir anlam tasiyabilmekte ya da medyanin gorsel
elemanlarim kullanabilmektedir. Gorsel metaforlar sézel metaforlardan farklidir, onlar ileriye veya
geriye dogru okunabilir ya da kafa karistirmadan birden fazlasi bir arada kullanilabilir bu ylizden
daha anlamli ve manidar olabilirler (Kili¢ & Altintas, 2016, s. 191).

Sonug olarak, Kuzularin Sessizligi film afisi, birgok sembolik ve metaforik anlama sahiptir.
Tombstone (Mezartasi) Afisi

Tombstone (Mezartasi), Arizona'da bir kasabadir, basarili bir kanun adaminin emekli olma
planlarinin kanun kagaklar1 tarafindan sekteye ugramasimi isleyen filmdir. Film 1880'lerde
Arizona'da meydana gelen gercek olaylara dayanmaktadir. Birkag Batili kanun kacagi ve kanun
adamu tasvir edilmektedir.
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KURT RUSSELL VAL KILMER

“One Of The Year's 10 Best!”

Gorsel 5: Mezartas: film afisi
https://alternativemovieposters.com/amp/tombstone-hunter-langston/, 2023

Metaforlar sembol (gosterge) ve goriintiilerin igine yaratici bir yontemle gizlice (zekice)
yiiklenen mesajlardir (Zaltman ve Coulter, 1995, s. 38).

Tablo 3: Mezartasi film afigi gorsel metafor ifadeleri

Birincil ozne Tkincil dzne
Silahsorler Silahlar
sapka

biyik

yilizlesme

intikam

gii¢

dar agaci

Bu afiste (Tablo 3) birincil 6zne silahsorlerdir. Tkincil 6zne ise silahlardir. Reklam metaforik
bir ifadeye doniistiiriildiigiinde sapka, biyik, silahlar, gii¢, yiizlesme, dar agaci ve intikam Ogeleri
dikkat cekmektedir. Filmdeki tiim aktdrler biyikli ve silahli, dolayisiyla sert adam karakteri biyik ve
silahlarda yansitilmistir. Afis tasariminda silahsorlerin baglarindaki fotr sapka, donemi simgeleyen
imgelerden biridir. Amerikan western imajinin yansitildig: gii¢lii bir unsurdur.

Afig gorseline bakildiginda fotr sapka ve silahlar birlikte kullanilarak “western” imajina
vurgu yapilmigtir. Genel bir degerlendirmeyle afise bakildiginda gorsel agidan kullanilan metaforun
izleyici lizerinde etkili oldugu diistiniilmektedir. Genis acili bir perspektifle bakildiginda afis vahsi
bati kavramina dikkat cekmektedir. Ayrica kullanilan metaforlar yoluyla izleyicinin zihnine
yerlesecegi agikca goriilmektedir.
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Tombstone filminin afisi, filmin temasina uygun bir tasarima sahiptir. Filmin ana karakterleri
ve temalart afiste basarili bir sekilde yansitilmigtir. Afis, Western filmleri sevenlerin dikkatini
cekecek ve film hakkinda fikir sahibi olmalarina yardimci olacaktir.

Tesla Film Afisi

Film, Tesla’nin devrim niteligindeki elektrik sistemini hayata gegirme miicadelesine
odaklaniyor. Filmde, Nikola Tesla'nin farkli elektrik akimlarin1 ve isimsiz bobini kesfettigi siireci
konu ediniyor. Nikola Tesla ve Thomas Edison arasinda yasananlar, Tesla'nin pek ¢ok kesfi ve hayat
hikayesine dair ilgi g¢ekici anilar 'Tesla' filmi ile karsimiza c¢ikiyor. Tesla, 6zellikle elektrikli
araglariyla bilinen bir Amerikan otomobil ve enerji sirketidir. Sirketin kurucusu Elon Musk,
teknolojik yenilikleriyle taninan bir girisimci ve is adamidir. Tesla, tiiketicilere yiiksek performansli,
elektrikli araglar sunarak ¢evre dostu bir gelecek i¢in ¢alismaktadir.

Tesla'min amaci, ¢evre dostu bir diinya yaratmak i¢in yenilik¢i teknolojiler gelistirmektir.
Elektrikli araglari, geleneksel arabalara gore daha az karbon salimimi yaparak ¢evreyi korumaya
yardime1 olur. Bunun yani sira, Tesla'nin enerji depolama g¢oziimleri, evler ve isletmeler i¢in
yenilenebilir enerji kaynaklarini daha etkili bir sekilde kullanmalarina olanak tanir.

Afis tasarimi, bir gorselin gorsel olarak ¢ekici olmasini saglayan ve ayni zamanda belirli bir
mesaj1 ileten bir tasarim alanidir. Metafor, afis tasariminda siklikla kullanilan bir sanat teknigidir.
Metafor, bir seyin veya fikrin baska bir seyle karsilastirilmasidir. Bu karsilastirma, fikirleri daha net
hale getirmek ve daha etkili bir sekilde iletmek igin kullanilabilir. Afis tasariminda metafor
kullanimu, izleyicilerin dikkatini ¢ekmek icin kullanilan bir tekniktir. Iyi bir afis tasarimi, hedef
Kitlenin ilgisini ¢ekebilecek gorsel unsurlar icerir. Metaforlar, tasarimeilarin hedef kitleyi daha iyi
anlamalarina yardimci olabilir ve izleyicilerin mesaji daha iyi anlamalarina yardimci olabilir.

“A FILM UNIQUELY PLUGGED INTO ITS SUBJECT.”

=,

ETHAN HAWKE

4 TESLA %

¢ ogo o

Gorsel 6: Tesla film afisi
https://mubi.com/notebook/posts/the-best-movie-posters-of-(2020), 2023
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Tablo 4: Tesla film afisi gorsel metafor ifadeleri

Birincil 6zne Tkincil bzne
Elektrik Prizi Erkek Yiizii
gozler
biyik

saskin ifade

Bu afiste (Tablo 4) birincil 6zne elektrik prizidir. ikincil 6zne ise erkek yiiziidiir. Reklam
metaforik bir ifadeye doniistiiriildiigiinde gozler, biyik ve saskinlik 6geleri dikkat cekmektedir. Afiste
cok basit ve esprili bir sekilde, Nikola Tesla'nin yliziine antropomorfize edilmis bir elektrik prizi
islenmistir. Ayrica segilen tipografiyle siislenmistir. Piriz ayrica Amerika standartlarinda kullanilan
bir piriz gorseli olup, Amerikan Endiistrisinin giiclinii gostermeye yonelik bir yonlendirmedir.

Sonug olarak, Tesla'nin amaci ¢evre dostu bir diinya yaratmak i¢in yenilik¢i teknolojiler
gelistirmektir. Elektrikli araclar, enerji depolama ¢oziimleri ve otonom siiriis teknolojisi gibi
yenilikler, diinyanin daha siirdiiriilebilir bir gelecege dogru ilerlemesine yardime1 olabilir. Tesla'nin
vizyonu, diger Ureticilerin de yenilikg¢i teknolojileri kullanmasini tegvik ederek, kiiresel bir gecisin
gerceklesmesine yardimci olabilir.

Sonuc Ve Oneriler

Film afisleri ¢ogu zaman bir filme gidip gitmeme konusunda karar verme agsamasinda biiyiik
rol oynar. Filmin 6zetinin bir gorsele sigdirilmasi yapilan afigin basarisini, sanat disiplinine katkisini
ve sinema ve tiyatro tarihine yapilan 6nemli bir atif olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tarihi ¢ok eskilere dayanan metafor kavrami yukarida verilen 6rneklerde gorildiigii gibi
glinimiizde de varligimi siirdiirmektedir. Tasarimcilar tarafindan siklikla kullanilan metafor grafik
tasarim iriinlerinden biri olan afis tasarimlarinda hedef kitleyi etkilemek, dikkat ¢ekmek i¢in
basvurulan bir aragtir. Arastirmaya konu olan afislerde kullanilan metaforlarin izleyici tarafindan
algilanan anlami ile yarattiklarn duygusal cagrisimlarin birbirini destekler nitelikte oldugu
gorlilmektedir. Afis tasarimlarinda mesaj iletimi pek ¢ok anlatim bigimiyle miimkiindiir. Metaforik
(egretileme) anlatimda bu y&ntemlerden sadece bir tanesidir. Onemli olan diisiindiiren yaratici
tasarimlarin grafik tasarim 6zelinde katkida bulundugunu gérmektir.

Afig tasariminda metafor kullanimi, tasarim siirecinde dikkat edilmesi gereken bir¢ok faktore
baghidir. Tasarimcilarin hedef kitleyi iyi tanimasi, afiste kullanacaklar1 metaforlarin hedef kitlede
hangi hisler ve diisiinceleri uyandiracagina dair bir fikir sahibi olmalar1 gerekmektedir. Ayrica,
metaforlarin dogru bir sekilde tasarlanmasi ve afiste yeterli bir sekilde kullanilmasi da énemlidir.

Afig tasarimi, bir iirlin veya hizmetin tanitimi i¢in kullanilan 6nemli bir pazarlama aracidir.
Afis tasariminda metafor kullanmak, iirlinlin hikayesini anlatmanin en etkili yollarindan biridir.
Ornegin, bir gevre dostu {iriin igin tasarlanan bir afis, bir agacin koklerinin diinya iizerinde yayildigimi
gostererek, iirliniin dogayla dost oldugunu vurgulayabilir.

Calismaya konu olan afisler, gosterinin igerigini ve atmosferini yansitacak metaforlardan
olugsmaktadir. Bu metaforlar, izleyicilerin dikkatini gekmek ve onlar1 gosteriye ilgi duymaya tesvik
etmek icin onemlidir. Ayrica her afisin farkli temalara gore tasarlanmasi, igerigin cesitli yonlerini
yansitir ve zenginligini vurgular. Ornegin kabare oyununda kullanilan metaforlar gesitlilige vurgu
yaparken, mezartasi afisi donemin yasantisina, tesla afisinde ise siirdiiriilebilir gelecek ve yenilikei
teknoloji temasina vurgu yapilmistir.

Sonug olarak, afis tasariminda metafor kullanimu, iletigim tasariminin 6nemli bir pargasidir.
Dogru bir sekilde kullamildiginda, hedef kitlede anlatilmak istenen mesajin daha etkili bir sekilde
iletilmesini ve afisin daha ilgi ¢ekici hale gelmesini saglar. Afis tasariminda metafor kullanimi,
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mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesine yardimci olabilir. Dogru bir sekilde kullanildiginda,
metaforlar izleyicilerin dikkatini ¢ekerek mesaji daha net hale getirebilir. Ancak, yaniltict veya
yaniltic1 olabilecek metaforlarin kullanimindan kaginilmasi 6nemlidir. Afis tasariminda metafor
kullanimu, tasarimcilarin yaraticiligini kullanarak etkili ve cekici tasarimlar olusturmalarina yardimci
olabilir.

Bu makalede, metaforu géz oniine alarak bulgular diizenli bir bigimde derleme amacina
6zen gosterilmistir. Konu farkl bakis acilariyla diger anlatim bigimlerini kullanarak da ele alinabilir.
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